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势头空前强劲：全球自行车行业齐聚 2026 Eurobike 

德国，2026 年 6 月 27 日。尽管当下自行车行业面临经济压力、产业政策变动、气候相关

多重外部挑战，但参展方均在 2026 欧洲国际自行车、零配件及用品展览会（以下简称

Eurobike）收获了来自超预期的积极成果。 

 

来自 44 个国家及地区约 800 家参展企业，依托 Eurobike 这一全球行业高度关注的舞台，

面向专业国际采购商完整呈现全产业链技术创新成果。展会聚焦三大核心方向：实现骑行

者与自行车互联的智能软件系统、新一代电驱动技术，以及提升骑行安全与日常实用性的

各类创新产品。本届展会共吸引约 15,130 名专业观众（2025 年为 31,270 人），其中近六

成来自海外；配套 Eurobike 嘉年华吸引 8,970 名骑行爱好者到场（2025 年两日嘉年华合

计参与人数为 30,420 ）。 

 

一场由革新定义的贸易展会 

Fairnamic 有限公司董事总经理 Philipp Ferger 先生在周六展会闭幕后总结道：“本届

Eurobike 完全达成了我们与全行业共同期待的目标 —— 一场处于转型变革期的行业盛会。

观众国际化程度表现亮眼，约三分之二观众来自欧洲，剩余三分之一来自全球其他市场。

在展会前后的 7 天内收获的媒体传播数据十分喜人，总触达量突破 4.4 亿人次。 

与此同时，观众质量大幅提升：71% 到场观众为企业高管，2025 年该比例仅 58%。接下

来数周，我们主办团队将全力推进 2027 展会规划：明确国际化 B2B 商贸定位、缩短展会

举办时长、迁移至展馆全新展区。我们也将结合参展商与行业顾问委员会提供的宝贵建

议，进一步明晰展会差异化特色。”  

 

明确锚定行业未来发展 

新任展会总监 Matthias Pietsch 提出极具前瞻性的长远规划：“展会期间的多场交流充分印

证，全行业都希望携手共建这场顶尖行业展会的未来。我们将认真梳理所有反馈意见，在

筹备 2027 年展会时，持续提升参展商与专业买家的商业价值，同时吸引各大头部品牌重返

法兰克福参展。” 

 

海量媒体曝光，放大全球影响力 

本届 Eurobike 共有 600 余名持证媒体到场，线上及社交媒体渠道获得海量曝光。12 号馆

设立媒体创作者专属休息区，成为全球行业博主与专业媒体的核心交流据点。展会举办单

周内，YouTube 平台上线超 300 条相关展会视频，内容覆盖各大头部行业资讯频道。展会

收官时，本届 Eurobike 整体媒体内容触达量已突破 4.4 亿人次。 

 

业界各方参展心声 

为期四天的 Eurobike 圆满落幕后，获得了品牌方与零售渠道的正面评价。参展企业普遍对

现场高质量的专业洽谈、丰富的国际商务资源、充足的媒体关注曝光度给予高度肯定，认

为能在展会现场与全产业链上下游从业者实现面对面深度交流。 

 
 



Roman Arnold，创始人兼执行董事长，Canyon 自行车：  

“我们参与 Eurobike 展会，旨在对接全球客户与行业伙伴、展示品牌创新成果、面向世界

传递品牌理念。本届展会远超我们预期，夯实了 Canyon 的品牌核心定位，我们对参展成果

深表满意。” 

 

Susanne 与 Felix Puello， 董事总经理暨所有者，Raymon 自行车： 

“今年的 Eurobike 对我们而言非常成功，完全契合我们期望的参展环境。尽管本届展会多

家行业头部品牌缺席，我们依然充分把握展示窗口，向全球专业采购商完整展示品牌创新

产品与发展战略。展位客流络绎不绝，我们与经销商、合作伙伴、媒体开展了大量高质量

深度洽谈。展会开放包容、协同共进的氛围令人印象深刻。尤其在行业转型阶段，线下面

对面交流的价值愈发凸显。在我们看来，全行业应当携手应对行业挑战，共同开拓骑行产

业未来。” 

 

Eric Zhang，电动自行车部门首席执行官，高标 

“我们参展目标十分明确：对接更多产业链厂商，尤其是整车代工厂、潜在合作方与媒

体。展会期间，数百名访客到访展台体验我们的整套驱动系统，我们顺利完成全部参展目

标，对此倍感欣慰。” 

 

Alex Thusbass，董事总经理，Hepha: 

“我们将今年的 Eurobike 展会作为扩大品牌媒体曝光、树立创新形象的核心平台。为此我

们全面升级展台设计，主推 Urban X 旗舰概念车型，打造极具传播度的核心展示亮点。目

前来看这套参展策略成效显著，媒体、零售渠道与行业专家反馈远超预期，收获大量海内

外媒体报道，多家主流电视台也对我们进行专题拍摄。即便尚未统计完整媒体价值，本次

参展投入已收获丰厚回报。非常感谢法兰克福展览集团以及 Fairnamic 提供的全方位支持。

同去年一样，2026 Eurobike 对 Hepha 而言，是一场全方位圆满成功的展会。” 

 

Remi Rennesson，商务经理， 法雷奥旗下品牌 Cyclee： 

“这次展会对我们来说极具价值，尤其是前两天。众多媒体造访了我们的展位，主办方也

认真倾听了我们关于新品牌定位的需求。我们对现场高质量的客户建联深表满意。

Eurobike 对我们进一步发展品牌而言，是一个绝佳的平台。” 

 

Robert Peschke 博士， 首席执行官，Little John 自行车： 

“我对本届 Eurobike 展会留下了非常积极的印象。这里有许多富有价值的交流和创新灵

感，最重要的是，我意识到行业面临的挑战无法单凭一己之力解决。自行车是全球性产

业，我们必须以全球视野进行思考和行动。Eurobike 再次证明了开放、协作的交流蕴含着

巨大的潜力。制造商、零售商、供应商和服务提供商最终都凝聚在一个共同的目标之下：

激励人们骑行。减少对抗，加强协作。摒弃孤岛思维，寻求更多解决方案。非常感谢所有

业内伙伴带来的启发性交流。只要齐心协力，我们就能以可持续的方式继续推动行业向前

发展。” 

 

Ernst Brust，主席，德国自行车物流协会（RLVD）： 

“今年的 Eurobike 印证了自行车和微型交通行业正在经历深刻变革。该展会正日益成为开

展高层商业讨论和建立战略合作伙伴关系的专业平台。与此同时，国际竞争格局中的显著

变化也日益显现。因此，从协会角度来看，应更加重视行业的创新、技术发展以及全球竞

争力。” 

 

更多来自行业及零售业反馈可详见：https://eurobike.com/frankfurt/en/press-and-

media/voices-eurobike-2026.html 
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展望 2027 

第 35 届欧洲国际自行车、零配件及用品展览会将于 2027 年 9 月 1 至 3 日在法兰克福会展

中心举办，并迁移至展馆全新展区。 

 

欲了解更多展会详情，请浏览：www.eurobike.com 

 
 

媒体联系: 

陈天楚 小姐 

电话：+86 6160  8557 

merry.chen@china.messefrankfurt.com 
 

法兰克福展览（上海）有限公司 

上海市浦东新区世纪大道 1229 号 1 号楼 11 楼 

www.messefrankfurt.com.cn 

Eurobike 展会简介： 

Eurobike 欧洲国际自行车、零配件及用品展览会是全球自行车及绿色出行领域领军国际展

会，涵盖可持续城市出行、交通与物流解决方案。展会联合政界、商界、行业及社会各界

参与者，搭建沟通桥梁、激发创新思路、促进视角转换、凝聚战略合作、孵化全新商业模

式，聚焦运动、休闲、健康及日常出行领域当下核心议题。 

 

Fairnamic 有限公司简介： 

Fairnamic 有限公司由法兰克福展览集团与腓特烈港展览公司于 2021 年合资成立，专注于

创新未来出行领域展会运营。旗下拥有通用航空领域的领军展会 Aero 德国（腓特烈港）通

用航空贸易展览会，以及全球自行车与绿色出行领域领军展会 Eurobike 欧洲国际自行车、

零配件及用品展览会，是航空电子与可持续城市出行行业的市场领导者。凭借整合优势、

市场专业能力、全球网络、品牌影响力与灵活运营，Fairnamic 有限公司正逐步拓展两大领

军展会及国际分站展的全球市场地位。 

 

法兰克福展览集团简介  

法兰克福展览集团是全球最大的拥有自主展览场地的展会主办机构，其业务覆盖展览会、

会议及活动，在全球 29 个地区聘用约 2,700 名员工，业务版图遍及世界各地。2025 年营

业额约 7.66 亿欧元，集团与众多行业领域建立了丰富的全球商贸网络并保持紧密联系，在

展览活动、场地和服务业务领域，高效满足客户的商业利益和全方位需求。法兰克福展览

集团核心优势在于遍布世界各地庞大、紧密的国际行销网络，覆盖全球约 180 个国家。多

元化的服务呈现在活动现场及网络平台的各个环节，确保遍布世界各地的客户在策划、组

织及进行活动时，能持续享受到高品质及灵活性。集团正在通过新的商业模式积极拓展数

字化服务范畴，可提供的服务类型包括租用展览场地、展会搭建、市场推广、人力安排以

及餐饮供应。作为核心战略体系之一，集团积极实践可持续化经营理念，在生态、经济利

益、社会责任和多样性之间达成有益的平衡。有关集团可持续发展进一步资料，请浏览网

页：www.messefrankfurt.com/sustainability。集团总部位于德国法兰克福市，由该市和黑

森州政府分别控股 60%和 40%。有关公司进一步资料，请浏览网页：

www.messefrankfurt.com.cn。 
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